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OSNOVNI PODACI O PREDMETU

Naziv predmeta Dizajn u trziSnim komunikacijama

Nositelj kolegija v.pred. Branimir Lazanja

Asistent/ asistentica

Status predmeta obvezni izborni

(obvezni iliizborni)

Sveudilidta u Rijeci

Zimski semestar Ljetni semestar
BrojECTS -a: 15 P V; S P Vv S
90
Vrijeme konzultacija Srijedom od 08.15 do 13.15
Kabinet
Telefon 098 231 462
e-mail branimir.lazanja@apuri.uniri.hr

Web stranica predmeta

OPIS PREDMETA

Ciljevi predmeta

Sazeti steCena znanja iz ostalih predmeta tokom studiranja i upotrijebiti ih u oglasavanju,
kroz izvedbu u razli¢itim medijima: plakat, tiskani oglas, televizija, javni prostor, internet.

Korespondentnost i korelativhost programa

Kolegij se oslanja i korelira sa znanjima usvojenim na kolegijima Vizualne komunikacije i
grafi¢ki dizajn 1 i I, Fotografija | i Il, Tipografija | i Il. Kroz kolegij se kontekstualizira primjena
grafickog dizajna u razli¢itim medijima vizualne komunikacije.

Ocekivani ishodi u€enja (razvijanje opcih i specificnih kompetencija — znanja / vjestina)

Nakon odsluSanog semestra i izvedenih svih zadanih vjeZbi, student/ica ¢e moci:

- vladati tehnikama kreativnog procesa s naglaskom na analizu i valorizirati njenu ulogu u
kreiranju oglasavanja;

- samostalno kreirati razliita komunikacijska rjeSenja (tiskani oglas, vanjski plakat,
ambijentalno rjeSenje, web bener);

- analizirati tipografiju, boju, fotografiju/ilustraciju i raspored elemenata unutar pojedinog
oglasa;

- definirati osnovne tehniCke formate i pojmove u podrucju dizajna i pripreme za tisak (DTP);
- prenijeti svoje ideje, zahtjeve i rjeSenja profesionalcima u fazi produkcije;

- vrednovati dizajn u oglasavaniju;

- kritiCki analizirati oglaSivacko okruZenje.



mailto:branimir.lazanja@apuri.uniri.hr

SadrZaj predmeta

Kroz predmet studenti Koriste steCena znanja iz ostalih kolegija i integriraju ih na zadanim
vjezbama unutar projekta RIBIZ. Projekt RIBIZ osmisljen je sa svrhom umrezavanja javnog i
poslovnog svijeta Primorsko-goranske iupanije, pri éemu se sadriaj povezuje s konkretnim
potrebama organizacija iz profitnog i neprofitnog sektora. U direktnoj suradnji s jednim
profitnim i jednim neprofitnim naruciteljem, studenti tijekom semestra dizajniraju dvije cjelovite
kampanje koristeci razliCite dizajnerske i oglasSivacke alate. Projekti zavrSavaju prezentacijom
rieSenja pred klijentima.

Nacin izvodenja nastave i usvajanje znanja (oznaciti komandom bold ili x pored oblika
nastave)

FIZICKA NASTAVA (koncentrirana nastava u kombinaciji s 40% nastave online)
Model Ai model B

X Predavanja X Obrazovanje na daljinu
Seminari i radionice X Konzultacije
X Vjezbe Laboratorij
X Samostalni zadaci X Mentorski rad
Multimedija i Internet X Terenska nastava
Ostalo

ONLINE NASTAVA

X Predavanja X Konzultacije
Seminari i radionice X Mentorski rad
X Vjezbe Terenska nastava
X Samostalni zadaci Ostalo, navesti (projektna nastava i sl.)

Multimedija i Internet

*Temeljem Preporuke UNIRI i Rasporedom sati oznaciti oblik nastave predmeta

Obveze studenata (opisati):

Pohadanje i pra¢enje predavanja i vjezbi, izrada prakti¢nih radova (zadataka), priprema iizvedba
projekta, pismeni ispit.

Pracenje i ocjenjivanje studenata
¢ Oznadcitimasnim slovima (boldom) samo relevantne kategorije i umjesto nultih
vrijednosti unijeti odgovaraju¢e bodovne vrijednosti ECTS-a
e ukupan broj bodova u razli¢itim kategorijama odgovara ukupnoj vrijednosti ECTS-a

predmeta
Pohadanje 3 Aktivnost u 1 Seminarski Eksperimentanli
nastave nastavi rad rad
IPS'SIT enl 3 Usmeni ispit Esej Istrazivanje 1
Kontinuirana
Projekt provjera 1 | Referat Praktiéni rad 6
Zznanja

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu:
(Kolokuviji ili evaluacije studenata sukladno Pravilnikom o studiranju Akademije)




Student tijekom nastave stje€Ce maksimalno 70% ocjene i to kako slijedi:

+ POhadanje NASIAVE. ..ottt 20%
% AKEVNOSE IEKOM NASLAVE .......coieieeicici sttt 10%
92 PraktiCni M. ... 40%

UspjeSno zavrdeni zadaci kvalificiraju studenta/icu za izlazak na zavrsni ispit. Zavrsni ispit
sastoji se od finalne prezentacije vjezbi tijekom semestra i pismene provjera znanja.
Student na zavrSnom ispitu stje€e maksimalno 30% ocjene.

Obvezna literatura

- Lazanja B. (2021.): Skripte "Dizajn u trziSnim komunikacijama"

Dopunska literatura

- Belak, B. (2008): Ma tko samo smislja te reklame?!?. Rebel, Zagreb

- Ryan Hembree (2008): Kompletan graficki dizajn, Rockport Publishers, Massachusetts, USA, prijevod DonVas,
Beograd, Srhija.

- Wheeler, A. (2009): Design, Brand, Identity. John Wiley & Sons Inc. Hoboken, New Jersey, USA.

Nacin praéenja kvalitete i uspjesSnosti svakog predmeta

POPIS NASTAVNIH JEDINICA — TEMA; ZIMSKI/LJETNI SEMESTAR 2022./2023.

Red.broj | Tema

1 Upoznavanje studenata sa ciljevima kolegija
2 Profesija art direktor

3 Uvod u oglasavanje

4 Greska kao alat

5 Povijest oglaSavanja

6 Format

7 Boja i emocije

8 Tipografija kao alat

9 Ambijentalno oglasavanje

10 Etika i oglaSavanje

11 Nacela perceptivne organizacije
12 Simboli kao alat

13 Digitalno oglasavanje

14 Konzultacija izvedbenih rjeSenja
15 Prezentacija radova




